Popis pfedmétu

Zkratka pfedmétu: KEMCH/C236 Strana: 1/3
Nézev predmétu: Marketingovy vyzkum
Akademicky rok: 2023/2024 Tisknuto: 25.05.2024 04:15
Pracovisté / Zkratka, KEMCH / C236 Akademicky rok  2023/2024
Nazev Marketingovy vyzkum Zptsob zakonéeni Zkouska
Akreditovano/Kredity Ano, 5 Kred. Forma zakonceni Kombinovana
Rozsah hodin  Piednaska 2 [HOD/TYD] Seminai 3 [HOD/TYD]
Obs/max Statut A Statut B Statut C Zapocet pred zkouSkou NE
Letni semestr 5/- 0/- 0/0 Pocitédn do priméru. ANO
Zimni semestr 0/- 0/- 0/- Min. (B+C) studentii nestanoveno
Rozvrh Ano Opakovany zépis NE
Vyudovaci jazyk Cestina Vyuéovany semestr Letni semestr
Volng zapisovatelny pfedmét Ao Podet dni praxe 0
Hodnotici stupnice. A|B|C|D|E|F
Pocet hodin kontaktni 0
Ne

Automat. uzn. zép. pted zk.
Periodicita K
Nahrazovany pfedmét Zadny
Vylou€ené ptedméty Nejsou definovany
Podmifiujici pfedméty = Nejsou definovany
Predméty informativné doporucené Nejsou definovany
Pfedméty které pfedmét podmitiuje Nejsou definovany

Cile pfedmétu (anotace):

Cilem pfedmétu je ziskat znalosti a dovednosti v oblasti pfipravy a realizace marketingovych vyzkuma riznymi metodami
kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu.

Pozadavky na studenta

Ustni zkouska, vypracovani projektu kvalitativniho vyzkumu a projektu kvantitativniho vyzkumu, vytvoieni scénaie dotazovani a
dotazniku k projektim vyzkumu, realizace vyzkumu v terénu.

Obsah

1. tyden Struktura marketingového informacniho systému pro manazerska rozhodovani.

2.tyden  Podstata a zakladni charakteristiky marketingového vyzkumu (MV), jeho vyznam pro manazZerské rozhodnuti, eticky
kodex MV, proces MV.

3.tyden Pfiprava MV - okolnosti vedouci k vyzkumu, identifikace okruhti zkoumani, stanoveni cild vyzkumu.

4. tyden Sestaveni projektu MV. Zdroje a sbér sekundarnich dat.

5.tyden Kvalitativni vyzkum - individualni hloubkové interview, skupinové rozhovory, projektivni techniky.

6. tyden Kvantitativni vyzkum - pisemné dotazovani.

7.tyden Kvantitativni vyzkum - osobni dotazovani pomoci tazatelské sité (CAPI).

8. tyden Kvantitativni vyzkum - telefonické dotazovani (CATI) a internetové dotazovani (CAWI).

9. tyden Pozorovani, marketingovy experiment.

10. tyden Zpracovani dat z kvalitativnich vyzkumt, obsahova analyza.

11. tyden Zpracovani a analyza dat z kvalitativnich vyzkumd, ptehled metod statistické analyzy ¢iselnych dat pomoci SW IBM
SPSS Statistics.

12. tyden Prehled metod statistické analyzy kategorizovanych dat z kvantitativnich vyzkumu s vyuzitim SW IBM SPSS Statistics.
13. tyden Prezentace vysledkt MV. Typické studie MV.

Predpoklady - dalsi informace k podminénosti studia predmétu
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Predpokladem pro studium pfedmétu jsou znalosti matematiky a podnikové ekonomiky a podnikového managementu na
bakalatské trovni.

Ziskané zpisobilosti

Posluchac po absolvovani predmétu je schopen definovat cile vyzkumu, zpracovat projekt vyzkumu a ptipravit a realizovat
marketingové vyzkumy riiznymi metodami marketingového vyzkumu.

Studijni opory

Garanti a vyucujici

e Garanti: Ing. Martina Jelinkova, Ph.D.
* PrednéSejici: Ing. Martina Jelinkova, Ph.D. (100%)
* Vede seminéaf: Ing. Martina Jelinkova, Ph.D. (100%)

Literatura
¢ Zakladni: Lostakova, H. Marketingovy vyzkum - uikoly na cviceni. Materialy dostupné v systemu STAG.
Univerzita Pardubice, aktudlni verze..
* Zékladni: Tahal, R. a kol. Marketingovy vyzkum: Aktualni postupy a trendy. Praha: Grada Publishing, 2017..
¢ Zakladni: Lostakova, H. Marketingovy vyzkum. PPT prezentace dostupné v systéemu STAG. Univerzita
Pardubice, aktudlni verze..
* Zékladni: Rehak, J., Brom, O. SPSS: Prakticka analyza dat. Brno: Computer Press, 2015..
¢ Zakladni: Tahal, R. Zdkladni metody sbéru primarnich dat v marketingovém vyzkumu. Praha: C. H. Beck,
2015..
* Doporucené: Rezankova, H. Analyza dat z dotaznikovych Setieni. Professional Publishing, Praha, 2011.
* Doporucena: Easterby-Smith, M., Thorpe, R., Jackson, P. R. Management Research. London: SAGE, 2008..
* Doporucené: Richterova K. a kol. Uvod do vyskumu trhu. Sprint, Bratislava, 2013.
Casova niroénost
Prezené¢ni forma studia
Aktivity Casov4 néro&nost aktivity [h]
Kontaktni vyuka 65
Terénni vyzkum 12
Ptiprava na zkousku 30
Domaci priprava na vyuku 13
Projekt individualni 30
Celkem: 150

Vyu€ovaci metody

Monologicka (vyklad, pfednaska, instruktaz)
Dialogicka (diskuze, rozhovor, brainstorming)
Metody samostatnych akei

Nécvik dovednosti

Hodnotici metody

Ustni zkouska
Posouzeni zadané prace
Rozbor produktti pracovni ¢innosti studenta
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Predmét je zafazen do studijnich programi:

Studijni program Typ stud. Forma stud. Obor Etapa V.stpl. Rok Blok Statut D.ro¢. D.sem.
Ekonomika a Bakalafsky Prezen¢ni Ekonomika a management 1 2021 2023 povinné A 2 LS
management podnikQ podnikt chemického predméty

chemického prumyslu pramyslu

Ekonomika a Bakalafsky Prezen¢ni Ekonomika a management 1 2023 2023 povinné A 2 LS
management podnika podnikd chemického predméty

chemického primyslu pramyslu

Ekonomika a Bakalaisky Prezen¢ni Ekonomika a management 1 2022 2023 povinné A 2 LS
management podnikil podnikd chemického predméty

chemického primyslu primyslu

Ekonomika a Bakalafsky Prezen¢ni Ekonomika a management 1 2020 2023 povinné A 2 LS
management podnikil podnikd chemického predméty

chemického primyslu primyslu
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