Popis pfedmétu

Zkratka pfedmétu: UPEM/FMKO
Nézev predmétu: Marketingova kom. a public relations
Akademicky rok: 2023/2024

Pracovi$té / Zkratka UPEM / FMKO

Nézev Marketingova kom. a public relations

Akreditovano/Kredity Ano, 5 Kred.

Rozsah hodin Pfednaska 1 [HOD/TYD] Seminét 2 [HOD/TYD]

Obs/max Statut A Statut B Statut C
Letni semestr 0/- 0/- 0/-
Zimni semestr 0/- 32/- 23/24
Rozvrth Ano

Vyudovaci jazyk Cestina
Volng zapisovatelny pfedmét Ao
Hodnotici stupnice S|N
0
Ne

Pocet hodin kontaktni
Automat. uzn. zép. pted zk.
Periodicita K
Nahrazovany pfedmét Zadny
Vylou€ené ptedméty Nejsou definovany
Podmifiujici pfedméty = Nejsou definovany
Predméty informativné doporucené Nejsou definovany
Pfedméty které pfedmét podmitiuje Nejsou definovany

Cile pfedmétu (anotace):

Tisknuto:

Akademicky rok

Zptisob zakondeni

Forma zakon¢eni

Zapocet pred zkouskou
Pocitan do priméru
Min. (B+C) studentii
Opakovany zépis
Vyuéovany semestr
Pocet dnii praxe
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2023/2024
Zéapocet

Kombinovana

NE
NE
nestanoveno
NE

Zimni semestr
0

Hlavnim cilem pifedmétu je detailnéj$i seznameni studentti s jednotlivymi nastroji komunikaéniho mixu. A to s dirazem na ty,
které jsou pro moderni podnik v souc¢asné dobé nezbytnymi ve vztazich s okolnimi subjekty. Vyrazna ¢ast pfedmétu je zamétena
na Public relations - nastroj, ktery ma pro organizace $irsi presah nez ostatni komunikaéni nastroje.

Pozadavky na studenta

Pedmét je vhodny pro studenty, ktefi jiz absolvovali pfedmét Marketing. Na znalosti marketingu se zde navazuje.

Aktivni ucast na cvi€eni min. 75%; vypracovani a prezentace seminarni prace, pisemny test.

Pripadna distan¢ni vyuka:

Zapocet: Aktivni u€ast na cviCenich. Seminarni prace schvalena ucitelem. On-line test.

Aktualni zmény sdéluje vyucOujici e-mailem.

Obsah

Marketingova komunikace organizaci, jeji charakter, specifika a nastroje.

Komunikaéni mix a jeho vyuziti pfi komunikaci se zakaznikem.
Budovéni vztahu se zékaznikem a Sirokou vefejnosti.
Tvorba u¢inného propagacniho sdéleni.

Identita a image.

Vznik a podstata metod public relations.

Vyuziti novych technologii pro PR.

Pusobeni na veftejnost prostiednictvim masmédii.
Obsahova analyza médii.

Strategicky management informaci.

Komunikace v krizové situaci organizace.

Kampang, bojkoty, natlakové skupiny.
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Vybrané ptipady komunikaénich studii.

Pfedpoklady - dal$i informace k podminé&nosti studia pfedmétu

Ziskané zpisobilosti

Student, ktery uspés$né absolvoval predmét, umi:

vysvétlit vyznam marketingové komunikace a jeji formy v organizaci i jejim okoli, dilezitost budovani dlouhodobych vztaht se
stakeholders;

vysvétlit moznosti vyplyvajici ze vztahu s médii;

s

vyjmenovat a vysvétlit zakladni pojmy a terminy tykajici se komunikace organizaci.

Student, ktery uspésné absolvoval predmét, dovede:

orientovat se v pfilezitostech plynouci z okoli organizace (média, zdkaznici, konkurence, $iroka vetejnost atd.) a navrhnout
vhodny komunikaéni postup, formu a obsah sdéleni;

srozumitelné interpretovat pojmy a terminologii spojenou s marketingovou komunikaci;

Student, ktery uspés$né absolvoval predmét, je schopen:

samostatné a odpovédné se rozhodovat na zakladé ramcového zadani o vhodnych krocich v marketingové komunikaci,

podle ramcového zadani a pridélenych zdroji koordinovat ¢innost tymu v ramci spole¢ného projektu,

do feseni problémi zahrnout uvahu o jejich etickém rozméru,

srozumitelné a piesvédcive sdélovat odbornikim i laikiim informace o povaze odbornych problémi a vlastnim nazoru na jejich
feseni.

Studijni opory

Garanti a vyudujici
* Garanti: Ing. Katefina Kantorova, Ph.D. (100%)
* PrednéSejici: Ing. Katefina Kantorova, Ph.D. (100%)

* Vede seminaf: Ing. Katetina Kantorova, Ph.D. (100%)

Literatura
o Zékladnf: PRIKRYLOVA, J. Moderni marketingovd komunikace. 2., zcela prepracované vydant.. Praha, 2019.
* Zékladni: HEJLOVA, D. PUBLIC RELATIONS.. Praha, 2015.
* Doporucena: PRINC, Miroslav. Prodavejte tam, kde kupuji: jak vyhledavat nové obchodni prilezitosti v nove dobe..
Praha, 2018.
* Doporucené: KOPECKY, L. Public relations: déjiny - teorie - praxe.. Praha, 2013.
Casova néroénost
Distan¢ni forma studia
Aktivity Casové naro&nost aktivity [h]
Ptiprava na zkousku 26
Pfiprava na zapodet 13
Semestralni prace 33
Domaci ptiprava na vyuku 39
Celkem: 111
Prezen¢ni forma studia
Aktivity Casové naro&nost aktivity [h]
Kontaktni vyuka 39
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Celkem: 39

Vyucovaci metody

Monologicka (vyklad, pfednaska, instruktaz)
Dialogicka (diskuze, rozhovor, brainstorming)
Nécvik dovednosti

Aktivizujici (simulace, hry, dramatizace)

Hodnotici metody

Posouzeni zadané prace
Didakticky test

Pfedmét je zafazen do studijnich programii:

Studijni program Typ stud. Forma stud. Obor Etapa V.stpl. Rok Blok Statut D.ro¢. D.sem.
Aplikovana Bakalaisky Prezenéni Multimédia ve firemni praxi 1 2022 2023 povinné B 2 A
informatika volitelné

predméty -

skupina 2
Aplikovana Bakalaisky Prezenéni Multimédia ve firemni praxi 1 2021 2023 povinné B 2 A
informatika volitelné

predméty -

skupina 2
Aplikovana Bakalafsky Prezen¢ni Multimédia ve firemni praxi 1 2023 2023 povinné B 2 A
informatika volitelné

predméty -

skupina 2
Aplikovana Bakalafsky Prezen¢ni Multimédia ve firemni praxi 1 2019 2023 povinné B 2 A
informatika volitelné

predméty -

skupina 2
Aplikovana Bakalafsky Prezenéni Multimédia ve firemni praxi 1 2020 2023 povinné B 2 A
informatika volitelné

predméty -

skupina 2
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