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Pracovi$té / Zkratka, UPEM / FMMM
Nézev Mezinarodni marketing a management
Akreditovano/Kredity Ano, 5 Kred.
Rozsah hodin Prednaska 2 [HOD/TYD] Seminét 2 [HOD/TYD]

Akademicky rok 2023/2024

Zptsob zakonéeni Zkouska

Forma zakonéeni Kombinovana

Obs/max Statut A Statut B Statut C Zapocet pred zkouSskou ANO
Letni semestr 0/- 0/- 0/- Pocitédn do priméru. ANO
Zimni semestr 52/- 0/- 0/- Min. (B+C) studentii nestanoveno
Rozvrh Ano Opakovany zépis NE
Vyudovaci jazyk Cestina Vyuovany semestr Zimni semestr
Volng zapisovatelny pfedmét Ao Podet dni praxe 0
Hodnotici stupnice. A|B|C|D|E|F Hodn. stup. zp. pfed zk. S|N
Pocet hodin kontaktni 0
Automat. uzn. zép. pted zk. Ne
Periodicita K
Nahrazovany pfedmét Zadny
Vylou€ené ptedméty Nejsou definovany
Podmifiujici pfedméty = Nejsou definovany

Predméty informativné doporucené Nejsou definovany
Pfedméty které pfedmét podmitiuje Nejsou definovany

Cile pfedmétu (anotace):

Hlavnim cilem predmétu je poskytnout aktualni a sofistikované informace a znalosti poslucha¢tim o stavu managementu a
marketingu v mezinadrodnim kontextu.

Pozadavky na studenta

Zapocet: aktivni Gcast na cvicenich s dochdzkou a schvélend seminarni prace je podminkou pro ziskani zapoctu.
Zkouska: pisemna nebo Ustni, pozadovana minimalni hranice uspésnosti je 65 %.

Distan¢ni vyuka:

Zapocet: aktivni G¢ast na on-line cvi¢enich dle pokynd vyucujicich, schvalena seminarni prace.
Zkouska: on-line, kde budou studentovi kladeny otazky a dotazy souvisejici s pfedmétem.
Aktualni zmény sdéluje vyucujici e-mailem.

Obsah

Uvod do problematiky, specifika marketingu a managementu v mezindrodnim prostiedi
Strategické planovani a strategie vstupu na mezinarodni trh

Marketingovy vyzkum na zahrani¢nich trzich

Zakaznik a segmentace na zahrani¢nich trzich

Produkt v kontextu uvedeni na zahrani¢ni trhy

Komunikace véetné vyuziti IT technologii na zahrani¢nich trzich

Cena pro zahrani¢ni trhy

Distribuce na zahranicni trhy

Management a marketing v oblasti sluzeb a obchodnich fetézct s piihlédnutim k mezinarodnimu prostiedi
Primyslovy marketing v mezinarodnim prostiedi

Instituce podporujici mezinarodni obchod

Rizeni lidskych zdrojii v mezinarodnim prostiedi

Vyzvy marketingu a managementu ve 21. stoleti
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Predpoklady - dalsi informace k podminénosti studia predmétu

Ziskané zptsobilosti

Student, ktery uspésné absolvoval predmét, umi:

vysvétlit fungovani strategickych pfistupti organizace vuci trhu;

vysvétlit moznosti vyuziti jednotlivych strategickych marketingovych néstrojti a jejich vzajemné vazbys;

vysvétlit specifika managementu a marketingu v oblasti obchodu a sluzeb;

vysvétlit prilezitosti a rizika prichazejici s primyslem 4,0;

vysvétlit, pozitiva a negativa globalizace a jejich dopady na podniky a obcany;

charakterizovat nadnarodni spole¢nosti v mezinarodnim prostiedi a jejich vliv na podniky, zaméstnance véetn¢ statu a jejich
postaveni v globalnim svéte,;

vysvétlit divody odlivu finanéniho kapitalu s vyuzitim danovych raja a dalsich danovych vyhod a generovani zisku nadnarodnich
spolecnosti;

charakterizovat instituce, které podporuji export a import zbozi a sluzeb;

vysvétlit moderni nastroje komunikace v globalnim prostiedsi;

vysvétlit divody pro vyuzivani informacnich technologii v globalnim prostiedi.

Student, ktery uspésné absolvoval predmét, dovede:

pouzit marketingové néstroje, analyzy a strategie v kontextu vzdjemnych vazeb mezi nimi pii feSeni modelovych situaci;
rozli$it specifické prostfedi a navrhnout adekvatni marketingové fizeni;

orientovat se v mezinarodnim prostiedi vcetné instituci podporujici zahrani¢ni obchod;

rozli$it pfic¢iny vedouci k od¢erpavani financniho kapitalu ze strany nadnédrodnich spole¢nosti;

predlozit feSeni na odstranéni negativnich prvku globalizace a od¢erpavani finanénich prostfedkl ze strany nadnarodnich
spole¢nosti.

Student, ktery uspésné absolvoval predmét, je schopen:

porozumét principiim marketingového piistupu k trhu pro dlouhodobé udrzeni zakaznika;

sdélit odborniktim jakymi formami je mozné vstoupit na zahranicni trhy vcetné instituci, které podporuji podnikani na
zahraniCnich trzich;

srozumitelné a presvédciveé sdélovat odborniktim i laikiim informace o povaze odbornych problémt a vlastnim nézoru na jejich
feSeni;

do né&vrhi feseni problémi zahrnout uvahu o jejich etickém rozméru.

Studijni opory

Garanti a vyucujici

* Garanti: Ing. Katetina Kantorova, Ph.D. (100%)
* PrednéSejici: Ing. Katefina Kantorové, Ph.D. (100%), Ing. Josef Novotny, Ph.D. (100%)
* Vede seminaft: Ing. Katetina Kantorova, Ph.D. (100%), Ing. Josef Novotny, Ph.D. (100%)

Literatura
e Zéakladni: GERINGER, J., M., McNETT, J., M., MINOR, M. S., BALL, D. A. International Business. 1.
vydani.. USA, 2015. ) )
o Zakladni: MACHKOVA, H., KRAL P., LHOTAKOVA, M. International marketing: theory, practices and new
trends. 1. vydani.. 2010.
o Zékladnf: KOTLER, P., KELLER, L., K. Marketing management. 4. vydani. Praha.
o Zékladni: MACHKOVA, H.:. Mezindrodni marketing: [strategické trendy a priklady z praxe], 4. vydani,Praha:
Grada, 2015, ISBN 978-80-247-5366-9.
* Doporucené: JANOUCH, V. Internetovy marketing. 2. vydani.. Brno, 2014.
* Doporudena: FORET, M., SVETLIK, J. Marketing in international territorial studies. 1. vydadni.. Brno, 2013.
* Doporucena: BLAZEK, L. a kolektiv. Nadndrodni spolecnosti v Ceské republice: vyvojové trendy, organizace a
Fizeni, kultura a odpovédnost. 1. vydani.. Praha, 2013,
Casova naroénost

Distanéni forma studia
Aktivity Casové néro&nost aktivity [h]

Domaci ptiprava na vyuku 39
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Piiprava na zapocet

Priprava na zkousku

Celkem:

Kombinovana forma studia
Aktivity

Semestralni prace

Celkem:

Prezen¢ni forma studia
Aktivity
Kontaktni vyuka

Celkem:

Vyucovaci metody

Monologicka (vyklad, prednaska, instruktaz)
Dialogicka (diskuze, rozhovor, brainstorming)
Aktivizujici (simulace, hry, dramatizace)

Hodnotici metody

Ustni zkouska
Pisemna zkouska
Posouzeni zadané prace

Pfedmét je zafazen do studijnich programii:

Studijni program

Ekonomika a
management

Ekonomika a
management

Ekonomika a
management

Ekonomika a
management

Ekonomika a
management

Typ stud. Forma stud. Obor

Navazujici Prezen¢ni Ekonomika a management
podniku

Navazujici Prezen¢ni Ekonomika a management
podniku

Navazujici Prezen¢ni Ekonomika a management
podniku

Navazujici Prezenéni Ekonomika a management
podniku

13
26

78
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Casov4 naro¢nost aktivity [h]

20
20

Casova niro¢nost aktivity [h]

52
52

Etapa V.stpl. Rok Blok

1 2022

Navazujici Prezencni Ekonomika a management 1 2021
podniku

1 2023

1 2019

1 2020

Statut D.ro¢. D.sem.

2023 2. ro¢nik - A 2 ZS
EMP povinné
predméty

2023 2. ro¢nik - A 2 ZS
EMP povinné
predméty

2023 2. rocnik - A 2 ZS
EMP povinné
predméty

2023 2. roc¢nik - A 2 ZS
EMP povinné
predméty

2023 2.roc¢nik - A 2 ZS
EMP povinné
predméty
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